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Sehr geehrte Damen und Herren ]

Premiumimmobilien stehen fir archi-
tektonische Exzellenz, aussergewohn-
liche Lagen und zeitlose Eleganz. Es
sind Werte mit Ausstrahlung und
Charakter - individuell, nachhaltig und
klar vom Markt differenziert.

Mit unserem Premiumbereich setzen
wir ein bewusstes Zeichen. Premium
ist fur uns mehr als ein Segment — es
ist eine Haltung. Eine Haltung, die sich
in Diskretion, Prazision und einem
kompromisslosen Qualitatsanspruch
widerspiegelt.

Wir freuen uns darauf, Sie persénlich
kennenzulernen und Sie bei all lhren
Immobilienanliegen tatkraftig zu
unterstltzen.

Herzliche Griisse
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Claudio F. Walde
CEO Walde Immobilien AG

Der Partner fur Ihren Immobilien-Erfolg.
Seit 1985.






Ein Zuhause fur
(Generationen
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In ihrem Zuhause in
Kisnacht (ZH) findet
die Familie Walde
mehr als nur ein
schdnes Haus vor.
Der Ort steht fur Qua-
litat, Kontinuitat und
einen klaren Blick auf
langfristige Werte.
Eine Haltung, die das
Unternehmen seit
Uber vier Jahrzehnten

pragt.

Die Walde Immobilien AG
wurde 1985 von Marianne und
Gerhard E. Walde gegriindet
und zahlt heute zu den gross-
ten unabhé&ngigen Immobi-
lienvermarktern der Deutsch-
schweiz. Seit dem 1. Januar
2024 fuhrt Claudio F. Walde
das Unternehmen als CEQ in
zweiter Generation. Seit Sep-
tember 2025 ist auch Chiara
Walde als Immobilienberaterin
im Unternehmen tatig.

1995 zog die vierkdpfige Fami-
lie in ihr Haus in Kisnacht -
eine Entscheidung mit Weit-
sicht. Immobilien werden hier
nicht als kurzfristige Transak-
tion verstanden, sondern als
Werte mit langfristiger Pers-
pektive.

«Ein Rlckzugsort,
an dem man ganz
sich selbst sein
kann»,

sagt Marianne Walde Uber
den besonderen Ort, den sie
ihr Zuhause nennt.

Das von ihr selbst gestaltete
Interieur zeigt ihre Liebe zum
Detail und ihr Gespur daflr,
Raume zu schaffen, die so-
wohl funktional als auch as-
thetisch ansprechend sind.
Jede Gestaltung folgt einer
klaren Linie und einem hohen
Anspruch an Qualitat.

Wahrend Marianne Walde das
Zuhause als Ausdruck ihrer
Personlichkeit versteht, be-
trachtet Gerhard E. Walde das
Haus zugleich aus einer stra-
tegischen Perspektive. Fir ihn
ist ein guter Lebensraum nicht
nur eine Frage des Designs,
sondern auch der Fahigkeit,
verandernden Anforderungen
standzuhalten.

«Ein Ort zum Leben
muss nicht nur be-
standig und hoch-
wertig sein, sondern
sich auch im Laufe
der Zeit immer wie-
der neuen Anforde-
rungen anpassen
kdnnen, um den
Wandel der Zeiten
ZzU Uberstehen»,

erklart Gerhard E. Walde.



Diese Sichtweise pragt auch
den Umgang mit Premium-
immobilien. Sie sind keine
standardisierten Produkte,
sondern individuelle Vermd-
genswerte mit eigener Markt-
logik. Ihre Vermarktung ver-
langt Marktkenntnis, Verhand-
lungssicherheit und eine klare
Strategie - diskret geflhrt,
prazise umgesetzt.

Engagement, Professionalitat
und Wertschatzung bilden die
Grundlage der taglichen Ar-
beit. Prozesse sind struktu-
riert, Entscheidungen fakten-
basiert, die Kommunikation
transparent. Im Premium-
segment zahlt nicht Lautstarke,
sondern Souveranitat.

«Es ist mir eine

Ehre, das Familien-
unternehmen in die
Zukunft zu fuhren
und dabei die Werte
zu wahren, die meine
Eltern aufgebaut
haben»,

sagt Claudio F. Walde.

Die generationentbergreifen-
de Fuhrung steht fur Stabilitat
in der Verantwortung und
Kontinuitat im Qualitatsan-
spruch. Die klare Positionie-
rung im Premiumsegment ist
dabei kein neuer Schwer-
punkt, sondern Ausdruck ei-
ner Uber Jahre gewachsenen
Marktkompetenz und konse-
quent gelebten Qualitats-
orientierung.
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Unsere
Leistungen

Massgeschneiderte
Marketingstrategie

Entwicklung einer individuell
abgestimmten Marketingstra-
tegie sowie einer exklusiven
Positionierung der Immobilie,
um diese gezielt im Markt zu
prasentieren und die passen-
de, zahlungskréaftige Zielgrup-
pe anzusprechen.

Netzwerk

Zugang zu einem schweizwei-
ten und internationalen Netz-
werk aus qualifizierten Interes-
senten, Partnern und Entschei-
dungstragern.

High-End-Prasentation

Unterstitzung bei der Vorbe-
reitung und Umsetzung von
Foto- und Videoaufnahmen, in-
klusive Koordination von er-
génzenden Massnahmen wie
Blumen- und Dekorationskon-
zepten oder Home Staging.

Persoénliche Betreuung

Premiummandate werden
durch ein dediziertes Team er-
fahrener Beraterinnen und Be-
rater begleitet. Klare Ansprech-
partner und eine persdnliche
Betreuung stehen dabei im
Mittelpunkt.

Diskrete Mandatsfiihrung

Absolute Diskretion ist flr uns
selbstverstandlich. Viele Man-
date werden bewusst ohne 6f-
fentliche Ausschreibung ge-
fihrt und im Rahmen einer
gezielten, vertraulichen Direkt-
ansprache betreut. Die Anspra-
che potenzieller Kduferinnen
und Kaufer erfolgt selektiv -
bei Bedarf auch persoénlich
durch die Familie Walde.

Zusatzliche Beratungen

Vermittlung qualifizierter Ex-
pertinnen und Experten aus
Steuern, Recht, Architektur
und weiteren spezialisierten
Beratungsfeldern — von Mach-
barkeitsstudien bis zur Projekt-
begleitung.
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Unser
Netzwerk

Ein starkes Netzwerk ist die Grundlage erfolgrei-
cher Immobilienvermittlung. Uber Jahre gewachsene
Beziehungen zu qualifizierten Kaufinteressentinnen
und -interessenten, Eigentimerinnen und EigentU-
mern sowie Family Offices und Banken ermdéglichen
uns einen gezielten und diskreten Marktzugang.

Unsere strukturierte Datenbank mit detaillierten
Suchprofilen, Objektkriterien und gepruften Kon-
takten schafft Effizienz und Transparenz — sowohl
bei der Suche nach passenden Kauferinnen und
Kaufern als auch bei der |dentifikation geeigneter
Immobilien.
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Durch die kontinuierliche Pflege unserer Partner-
schaften sowie durch unsere Mitgliedschaften in
nationalen und internationalen Immobilienverbanden
stellen wir sicher, dass wir auch bei Premium-
mandaten auf ein sorgfaltig aufgebautes und pro-
fessionell gepflegtes Netzwerk zurtickgreifen kdnnen.

MEMBER OF

EREN FGP | Forbes

LUXURY
| PORTFOLIO
FINEST REAL ESTATE ~ SWiss@awes | cLosal pROPERTIES INTERNATIONAL

REAL ESTATE COMPANIES
°f THE WORLD



16

Einzigartige
Objekte

Premiumimmobilien zeichnen sich
durch ihre Qualitat, inre Lage und ihre
Individualitat aus. Es sind Objekte mit
Substanz und Charakter, die sich klar
vom Markt unterscheiden.

Die folgenden Referenzen geben einen
Einblick in ausgewéahlte Mandate, die
wir im Rahmen unseres Premiumbe-
reichs erfolgreich begleiten durften.
Sie stehen fur Liegenschaften, bei
denen Fingerspitzengefluhl, Erfahrung
und ein prazises Marktverstandnis
entscheidend sind.

Basis dieser Vermittlungen ist unser
Uber Jahre gewachsenes Netzwerk
und das Vertrauen, das damit verbun-
den ist. So gelingt es uns, besondere
Liegenschaften diskret und gezielt zu
platzieren — oft ohne &ffentliche
Sichtbarkeit.

Frei stehendes Architekturjuwel mit
High-End-Ausstattung, Zollikon (ZH)
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Herrschaftsvilla mit Seeanstoss,
Riischlikon (ZH)

Hochkaratige Villa mit fantastischer Sicht,
Fuarigen (NW)
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Villa mit Schwimmbad,
Igis (GR)
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Architektenvilla mit
Infinitypool und Seesicht,
Herrliberg (ZH)

Historische Liegenschaft,

ZUrich
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Interview

«Menschen sind sich heute sehr bewusst, dass Wohnraume
wichtige Ruckzugs- und Erholungsorte sind.»

Iria Degen (55) hat in Zurich
Jura studiert und anschlies-
send in Paris Innenarchitektur.
Im Jahr 2000 grundete sie in
Paris ihr Innenarchitekturburo
«|Iria Degen Interiors», das
sich seit 2003 in ZUrich
befindet und weltweit Projekte
fur Wohnraume, Hotels, Re-
staurants, Blros und Shops
realisiert.

Sie gestalten seit 25 Jahren Wohn-
raume. Welches war riickblickend lhre grésste
Herausforderung?

Generell ist oft nicht das Projekt die grosste
Herausforderung, sondern es sind die beteilig-
ten Menschen und deren Zusammenspiel -
dazu gehoren neben der Bauherrschaft etwa
auch die Architektinnen und Architekten des
Gebaudes oder die Landschaftsarchitektinnen
und -architekten. Zu Beginn benétige ich des-
halb Zeit, um alle kennenzulernen, damit wir
mit dem notigen Respekt den richtigen Umgang
und die Rollenverteilung finden.

Welches waren in den letzten Jahr-
zehnten die grossten Veranderungen im
Wohnbereich?

Verandert haben sich vor allem Kichen und
Béader. Vor 50 Jahren waren minimale Nasszel-
len ohne Tageslicht Standard. Heute prasentie-
ren sich die Badezimmer als grosszligige Well-
nessoasen. Ahnlich sieht es beim Kochen aus:
Statt abgeschlossener Kiichen sind offene L6-
sungen mit Kochinseln angesagt.

Und wie hat sich liber die Jahre die
Beziehung Ihrer Kundschaft fiir die eige-
nen vier Wande entwickelt?

Unsere Auftraggeberinnen und -geber sind
sich heute sehr bewusst, dass Wohnraume

wichtige Riickzugs- und Erholungsorte sind,
die eine hohe Qualitat haben missen - vor al-
lem, weil das Leben draussen schneller und
hektischer verlauft.

Nachhaltigkeit ist in aller Munde -
welche Rolle spielt sie in lhrer Arbeit?
Hier sind wir Vorreiter. Unser Ziel ist es seit je-
her, Raume zu gestalten, die eine zeitlose Ele-
ganz haben und nicht kurzlebigen Trends fol-
gen. Zudem setzen wir natirliche Materialien
ein, die bestédndig sind. Entsprechend lange
fdhlt man sich in den so gestalteten Rdumen
wohl. Das tont unaufgeregt, ist aber die einzig
vertretbare und wirklich nachhaltige L&sung.

Dank Internet kann lhre Kundschaft
rasch auf Tausende Bilder von Wohnraumen
zugreifen. Hat das die Arbeit einfacher oder
schwieriger gemacht?

Manchmal ist es einfacher, anhand von Bildern
herauszufinden, was genau unserer Kundschaft
gefallen kénnte. Bilder sind deshalb fir uns sehr
wichtig. Wahrend Bauherrschaften vor 25 Jah-
ren manchmal nur ein Foto mitbrachten, haben
sie heute zum Teil richtige Moodboards mit Bil-
dern dabei. Das erméglicht es, mit unseren
Vorschlagen schneller ins Schwarze zu treffen.

Werfen wir noch einen Blick in die Zu-
kunft: Wie kénnte sich in den nachsten Jah-
ren lhre Arbeit verdndern?

Ich erklare es gerne anhand der aktuellen Situ-
ation unseres Biros: Wir ziehen bald an einen
neuen Standort um. Dort werden wir Teil einer
Community kleiner Handwerksfirmen sein. So
kénnen wir unseren Bauherrschaften kinftig
gleich zeigen, wie Produkte fir den Wohnbe-
reich entstehen. Das macht es einfacher, zu
verstehen, wie viel Arbeit und Engagement in
qualitativ hochwertigen Mébeln und Acces-
soires steckt. Ich denke, die Vermittlung solcher
Werte wird im Interior-Design-Bereich klinftig
noch an Bedeutung gewinnen.
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Personlich fur Sie da

Baden @
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O Kloten
Zurich  Uster
O O
. o« Z0llikon
Thalwil @
@ Sursee
Claudio F. Walde Benjamin Stamm Angela Linsi ® Zug
CEO Leiter Region Rechte Immobilienberaterin
Mitglied der Geschaftsleitung ZUrichseeseite Luzern e
Mitglied Management Team
, Chur @
Flims @
Arosa @
Amanla Verardl Sandra Wagner Marlanne Walde Arosa 6 Luzern 11 Zollikon, Anlageimmobilien

Immobilienberaterin

Immobilienberaterin Mitglied Verwaltungsrat

+41 81544 8171
graubuenden@walde.ch

Baden
+4156 52070 70
baden@walde.ch

Chur
+4181544 8171
graubuenden@walde.ch

Flims
+4181544 8171
graubuenden@walde.ch

Kloten
+4144 534 6161
kloten@walde.ch
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+4141227 30 30
luzern@walde.ch

Sursee
+4141 929 59 59
sursee@walde.ch

Thalwil
+4144 722 6100
thalwil@walde.ch

Uster
+4144 905 40 90
uster@walde.ch

Zug
+4141727 82 82
zug@walde.ch

n

n

+4144 396 60 80

anlageimmobilien@walde.ch

Zollikon, Neubau
+41 44 396 6010
neubau@walde.ch

Zollikon, Hauptsitz
+4144 396 60 60
zollikon@walde.ch
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WALDE

Walde Immobilien AG
Zollikerstrasse 65
8702 Zollikon

+4144 396 60 10
premium@walde.ch

walde.ch



